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CONDUCTOR D'UN MODEL TURISTIC

SESSIONS DE PROFESSIONALITZACIO
entorn de la cultura de I'oli aplicada a I'economia

d'un territori.

Del 11 d'Abril al 25 de Juliol

CURS PRESENCIAL

La produccié d'oli d'oliva verge extra és un dels actius
amb més potencial al territori de les Garrigues i Segria
Sec per la seva preséncia historica al territori. Partim
de la idea de potenciar I'oli i la cultura de I'oli com a
elements amb diverses potencialitats a través de tota
la seva cadena de valor, creant diferents espais
innovadors que tinguin un impacte directe en
I'economia i la societat d'aquest territori. La
professionalitzacio en tots aquests espais és una de
les claus perqué aquestes potencialitats esdevinguin
una realitat sostenible en el futur.

El curs de professionalitzacié s'estructura en 3
moduls tematics que combinen lateoriaambla
practica aplicada en casos reals d'experiéenciesi
productors d'éxit o de referencia. Els alumnes
que assisteixin a un 70% de les sessions
obtindran el certificat acreditatiu de la
formacid. En cas d'estar interessat només en
alguns moduls especifics es podra efectuar la
inscripcié sempre que hi hagi places lliures, ja
que la inscripcio al curs complet (3 moduls) té
prioritat d'admissio.

En total, el curs constara de 63 hores repartides
en 14 sessionsen|'horaride 17ha20h.

DESTINATARIS

Productors d'oli d'oliva i els seus derivats,
restauradors i propietaris d'allotjaments
turistics, responsables de serveis turistics,
tecnics de I'Administracié publica, altres
productors agroalimentaris, entitats i
associacions relacionades amb la promocid
turistica, del territori, la gastronomia, comerg
local

Es donara preferéncia a la inscripcié de
persones i empreses de les Garrigues i el Segria
Sec.

Eltermini maxim per rebre les inscripcions sera
abans el 11 d’abril. Cal formalitzar lainscripcié a
través del formulari en linia, per correu
electronic o telefon.

adria@ccgarrigues.com /Tel. 973142658


mailto:adria@ccgarrigues.com
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CONTINGUTS. QUE S’HI EXPLICARA?
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SESSIO 2.

OLICOM A PRODUCTE
DIA: 25 d'abril
HORA: 17.00 a 20.00 h

DESTINATARIS

Productors d'oli d'oliva verge extra (OOVE), altres
productors agroalimentaris, restauradors i hotelers,
serveis turistics, técnics de I'Administracié publica,
entitats i associacions relacionades amb la promocid

turisticai del territori, comerg local

DIMECRES 11D'ABRIL. 17:00 -20:00 H

SESSION.
LA FORMACIO EN CULTURA DEL'OLI

e La promocio dels productes agroalimentaris locals i el
mantenimentd'un territori viu

e Transversalitats i complementacié o lideratge de
I'oleoturisme amb altres models turistics com
I'enoturisme

¢ Adequacio del model d'oleoturisme al territori
Garrigues-Segria Sec

e Innovacid: perspectiva de genere, integracio i
revaloritzacié de la cadena de valor dels productes
agroalimentaris, processos participatius, construccio
d'espais de reflexié, noves tecnologies,
professionalitzacio
Introduccié al plantejament de les sessions de
professionalitzacié

IMPARTIT PER

TONI MASSANES, gastronom, Premi Ciutat de Barcelona de
Gastronomia 2016 idirector de la Fundacié Alicia. La
Fundacid Alicia es dedica a la innovacié i la recerca a partir
de la gastronomia i la ciéncia amb I'objectiu de millorar
I'alimentacié de les persones basant-se en la salut, la

sostenibilitatiel sabor.

RUTH TROYANO, periodista especialitzada en enoturisme i
enocomunicacid, col-laboradora habitual de premsa escrita,
digital i radio, autora de Retrats de vi, una col-leccid escrita i
publicada per la Universitat Rovira i Virgili que reivindica les
noves generacions d'enologues i enolegs i la seva vital i

particularaportacié al futur de la viticultura catalana

LEANDRE ROMEU, economista, responsable de Conca 5.1,
espai digital fet des de la Conca de Barbera i especialitzat en
vi, vermut, enoturisme, territori, paisatge, turisme,
gastronomia, agricultura, desenvolupament local i societat.
Conca 5.1 ha esdevingut un valuds i necessari espai de
reflexid i debat en els esforgos de transformacio de la realitat

de zones productoresielaboradores;

Conca 5.1 és també al darrere de I'organitzacié de

diversos esdeveniments, fires i accions de promocié

delviide productes agroalimentaris de la Conca.

DIMECRES 25 D'ABRIL | 17:00 - 20:00 H

SESSIO 2.
OLI COM A PRODUCTE (1)

- La importancia de I'oli i els seus usos en la
historia

-La importancia dels productes derivats en la
revaloritzacié de la cadena de valorde I'oli

-L'olivera, les olives i 'OOVE com a productes
ambvides paral-lelesicomplementaries:

Productes gourmet amb OOVE

La innovacid en les olives de taula
Els subproductes

L'oli aplicat a la cosmeética

IMPARTIT PER

REPRESENTANTS D'EXPERIENCIES DE
PRODUCTES DERIVATS O EN BASE A L'OLI |
LES OLIVES



CONTINGUTS. QUE S’HI EXPLICARA?
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DIA: 16 de maig
LLOC: CCGarrigues
HORA: 17.00 a 20.00 h

DIMECRES 9 DE MAIG. 17:00 -20:00H

DIJOUS 3 DE MAIG. 17:00-20:00H

SESSIO 4.

SESSIO 3. OLIi COMERG
OLI COM A PRODUCTE 2

e Laimportancia d'una bona comercialitzacid i
comunicacio de I'OOVE per a la visibilitzacié del
producte i la cultura de I'oli

d'experiencies que expliquen les histories d'éxit .« |'exportacié: internacionalitzacié, visites

d'altres productes amb els quals podem establir turistiques internacionals

IMPARTIT PER

EXPERT EN COMERG EXTERIOR
REPRESENTANTS D'EXPERIENCIES EN COMERG
LOCAL

Aquesta sessid es planteja en termes d'una taula

paral-lelismes.

* Elsformatges catalans
* ElcorderdelPallars
* Lagarrofa

e Elsake




CONTINGUTS. QUE S’HI EXPLICARA?

SESSIO 5. OLIi TURISME

MAIG

DIA: 16 de maig
LLOC: CCGarrigues
HORA: 17.00 a 20.00 h
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TALLER 2.

TALLER 1.

DIA: 7 de maig
LLOC: CCGarrigues
HORA: 17.00 a 20.00 h

28 29 30 31 DIA: 25 de maig
LLOC: CCGarrigues
HORA: 17.00 a 20.00 h
TALLER 3.
DIA: 29 de maig
LLOC: CCGarrigues
HORA: 17.00 a 20.00 h
SESSIO 7. OLIi PAISATGE
DIA: 30 de maig
LLOC: CCGarrigues
HORA: 17.00 a 20.00 h

DESTINATARIS

Productors d'OOVE, restauradorsi hotelers, serveis
turistics, altres productors agroalimentaris, técnics
de I'Administracié publica, entitats i associacions
relacionades amb la promocié de la gastronomia, el

patrimoniiel paisatge

DIMECRES 16 DE MAIG. 17:00 -20:00H

SESSIO 5.
ou i TURISME

El potencial de I'oove i la cultura de I'oli com a
discurs conductor d'un model turistic

e Elpresentielfuturdel'oleoturisme

e Garrigues-Segria Sec com a destinacid oleo-
turistica

e Catalunyacomadestinacio oleoturistica

e Altresmodels de turisme gastronomic

e Experiénciesen turisme gastronomic

IMPARTIT PER

REPRESENTANTS D'EXPERIENCIES EN TURISME
GASTRONOMIC

SESSIO 6.
OLIi GASTRONOMIA

TALLER 1.
DILLUNS 7 DE MAIG. 17:00 — 20:00 h
e Lagastronomia de I'OOVE per a restauradors

TALLER 2.
DIVENDRES 25 DE MAIG. 17:00 —20:00 h
e Lagastronomia de I'OOVE per a productors

TALLER 3.

DIMARTS 29 DE MAIG | 17:00 — 20:00 h

e La gastronomia de I'OOVE per a serveis
turisticsen general

IMPARTIT PER

MONTSE FREIXA, Xef del restaurant el Castell
de la Floresta, experta en I'aplicacié dels olis
d’oliva verge extra a la cuina i assessora

gastronomica.

DIMECRES 30 DE MAIG. 17:00 - 20:00 H

SESSIO 7.
ou i PAISATGE

La importancia de la preservacié i millora
dels paisatges en la gestidé d'una destinacid
oleoturistica

* El paisatge com a element clau en una
destinacid i unterritori productius

* El paisatge huma i natural com a recurs
turistic

» Elpaisatge comaelementde futur

IMPARTIT PER

EXPERTS EN PAISATGE, MEDI AMBIENT |
TURISME DE NATURA
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JUNY

SESSIO 8. OLIi SALUT
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DIA: 6 de Juny
LLOC: CCGarrigues
HORA: 17.00 a2 20.00 h

IMPARTIT PER

EXPERTS EN NUTRICIO | COMUNICACIO
CIENTIFICA
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SESSIO 9. OLIi ART

DIA: 13 de Juny
LLOC: CCGarrigues
HORA: 17.00 a 20.00 h

DIMECRES 6 DE JUNY. 17:00-20:00H

SESSIO 8.
OLIi SALUT

* L'OOVEenlanutricié

e La importancia de la comunicacié dels
beneficis per a la salut de I'OOVE: comerg,
culturadel'oli, turisme, gastronomia

* Ellloc de I'OOVE en les tendéncies d'estil de
vidaisalut

e La salut com a element de discurs en una
destinacié turisticainnovadora

DIMECRES 13 DE JUNY. 17:00-20:00H

SESSIO 9.
OLIi ART

¢ Larevaloritzacié de la cultura de I'olicom a
base de la produccié artistica

¢ Lavessantartistica de la cultura de I'olicom
a element de discurs en una destinacid
turisticainnovadora

e Altres exemples de productes pro-
tagonistes d'esdeveniments i experiencies

artistiques

EXPERIENCIES
OLEA TERRA / IGNASI REVES / FIRA OLI LA
GRANADELLA /VIJAZZ CONCA DETREMP



CONTINGUTS. QUE S’HI EXPLICARA?

SESSIO 10.
JUNY DIA: 18 i 20 de Juny

LLOC: CCGarrigues
HORA: 17.00 a 20.00 h
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SESSIO 1.

DIA: 27 de Juny i 4 de Juliol
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HORA: 17.00 a 20.00 h

DESTINATARIS

Productors d'OOVE, serveis turistics, altres
productors agroalimentaris, técnics de
I'Administracié publica, entitats i associacions

relacionades amb el turisme

18120 DE JUNY. 17:00 -20:00H

SESSIO 10.
ATENCIO AL CLIENT

* Laprofessionalitzacié de les visites turistiques
e Lesdemandesdel mercatil'adequacio aaquestes

enelnostreterritori
e La importancia d'un llenguatge comu entre

turistesiproveidors de serveis

IMPARTIT PER

ARIADNA BOIXADER, directora de |'agéncia de
viatges Olea Soul Food Travel, antropologa i assessora
en oleoturisme i turisme gastronomic a
I'"Administracié publica i a empreses privades, i

col-laboradora externa de la Fundacid Alicia

IMPARTIT PER

DAVID ESTELLER, consultor turistic en
estrategies per al desenvolupament de destins
i productes turistics, i director de TourisLab,
consultoria d'innovacié i dinamitzacid turistica
que ha treballat en diversos projectes a tot

Catalunya

27 DE JUNY i 4 DE JULIOL. 17:00 - 20:00 H

SESSIO 11.
MARQUETING

e Plantejament estratégic del pla de
comercialitzacié

e Estratégiade brandingipropostade valor

e Analisi del nivell d'atractivitat i competitivitat del
nostre producte

e Estratégies de microsegmentacié per diferents
criteris, creacié de buyer persona

e Estrategies de venda B2B a client final i B2C a
canalintermediari

e Aliances estratégiques per a la comercialitzacio
del'oferta

e Estratégies de marqueting Automation i Inbound

Margqueting

25 DE JUNY i2DE JULIOL.
17:00-20:00H

SESSIO12.
COMFER UNMOLI VISITABLE

» Organitzacio, protocols i normatives de les

visites
* Elstasts
e Lavenda

IMPARTIT PER

ARIADNA BOIXADER, directoradel'agenciade
viatges Olea Soul Food Travel, antropologa i
assessora en oleoturisme i turisme
gastronomic a I'Administracié publica i a
empreses privades, i col-laboradora externa de

la Fundacio Alicia
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1  SESSIO13. COMUNICACIO
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DIA: 11 18 de Juliol
LLOC: CCGarrigues
HORA: 17.00 a 20.00 h

SESSIO 14. ANGLES

DIA: 23 25 de Juliol
LLOC: CCgarrigues
HORA: 17.00 a 20.00 h

11 DE JULIOL i18 DE JULIOL. 17:00 - 20:00 H

SESSION3.
COMUNICACIO 2.0
DEL'OLEOTURISME

e Que és un Community Manager? | un Social
Media Plan?

e La importancia de la planificacié i estratégia
aplicada al mén digital aplicat al'oleoturisme.

e Les principals xarxes socials, els seus usos i el seu
funcionament.

« Com interpretar les métriques i estadistiques de
les diferents xarxes socialsialtres plataformes.

* Novesformesde publicitat; Facebook, Instragram

i Google Ads.

» Einesdigitals per potenciar el teu projecte/marca.

*  Webs/ blogs i content curator aplicat a I'entorn
digital de I'oleoturisme.

e Laimportanciade la reputacié digital.

e Trucs per a coneixer el backstage d'un mon en

constant evolucié.

IMPARTIT PER

GEMMA CAPELL, directora de comunicacié de

I'agencia Red Flavors especialitzada en eno-

gastronomiaiturisme

23 DE JULIOL i 25 DE JULIOL. 17:00 - 20:00 H

SESSI_é 14.
ANGLES

e Angles aplicat al turisme i a I'oleoturisme

IMPARTIT PER

ARIADNA BOIXADER, directora de I'agéncia de
viatges Olea Soul Food Travel, antropologa i assessora
en oleoturisme i turisme gastronomic a
I'Administracié publica i a empreses privades, i
col-laboradora externa de la Fundacié Alicia

CAP AUNA
DESTINACIO
OLEOTURISTICA

EL POTENCIAL DE L'OLI | LA
CULTURA DE L'OLI COM A FIL
CONDUCTOR D'UN MODEL
TURISTIC

«
ORGANITZA:

% Consell Comarcal de
¢

Les Garrigues

«

COL-LABORA:

#%_  Consell Comarcal

43 El Segria

COFINANGAT PER:
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“Aquesta acci esta subvencionada pel Servei Public d'Ocupacié de Catalunya
en el marc dels Programes de suport al desenvolupament local”.
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